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Bu arastirma, Tirkiye ve Azerbaycan’'in gastronomi politika ve stratejilerini karsilastirmali bir perspektifle ele
alarak, iki tilkenin mutfak kimligini nasil sekillendirdigini incelemektedir. Nitel arastirma yontemi icerisinde yer
alan dokiiman incelemesi teknigiyle arastirma gergeklestirilmistir. Her iki tlkenin gastronomi politika ve
stratejileri “Cevre”, “Kultiir”, “Siirdiiriilebilirlik” ve “Diger Politika ve Stratejiler” olmak iizere dort ana kategori
altinda analiz edilmistir. Bulgular, Tiirkiye'nin cografi isaretli iiriinler ve yerel mutfak ¢esitliligine, Azerbaycan’'in
ise sarap kiiltiirii ve nis gastronomi alanlarina odaklandigini géstermektedir. Sonug olarak, arastirma, gastronomi
politikalarinin kiiltiirel mirasin korunmasi, ekonomik kalkinma ve turizm stratejileri agisindan kritik bir rol
oynadigini ortaya koymaktadir. Tiirkiye ve Azerbaycan’in gastronomi alanindaki is birliklerini artirarak
sturdiirtiilebilir ve rekabetci gastronomi politikalar1 gelistirmesi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelime: Tiirkiye ve Azerbaycan Gastronomisi, Gastronomi Politikalari, Kiltiirel Miras ve Stratejiler

Abstract

This study examines and compares the gastronomy policies and strategies of Turkey and Azerbaijan, focusing on
how both countries shape their culinary identity. The research was conducted using document analysis, a
qualitative research method. The gastronomy policies and strategies of both countries were analyzed under four
main categories: "Environment," "Culture,” "Sustainability,” and "Other Policies and Strategies." The findings
reveal that Turkey focuses on geographical indication products and local culinary diversity, while Azerbaijan
emphasizes wine culture and niche gastronomy sectors.As a result, the study highlights the critical role of
gastronomy policies in preserving cultural heritage, driving economic development, and shaping tourism
strategies. It is recommended that Turkey and Azerbaijan strengthen their cooperation in the gastronomy sector
to develop more sustainable and competitive gastronomy policies.
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Giris
Gastronomi, yalnizca beslenme ve damak zevkine hitap eden bir alan olmanin 6tesinde, kimlik,
kiltlrel miras, turizm ve ekonomik kalkinma gibi ¢cok boyutlu bir yapiya sahiptir. Kiiresellesme
ve artan rekabet ortaminda, iilkeler mutfak kiiltiirlerini bir marka degeri olarak
konumlandirmakta ve gastronomi turizmi araciligiyla ekonomik kalkinmay1 desteklemektedir.
Bu baglamda, gastronomi kimligi, tilkelerin cografya, iklim, tarih, kiiltiirel etkilesimler ve etnik

cesitlilik gibi unsurlarla sekillenen mutfak karakterini ifade eden 6nemli bir kavramdir
(Harrington, 2005).

Gastronomi kimligi kavramai, bir isletmenin, destinasyonun ya da tilkenin mutfak 6zelliklerinin
tanimlanmasi amaciyla kullanilmaktadir. Bu kimlik, belirli bir yiyecek veya icecegin belirli bir
destinasyonla 6zdeslesmesini saglamakta, mutfaga aidiyetlik, 6zgiinliik ve taklit edilemezlik
gibi nitelikler kazandirmaktadir. Basarili bir gastronomi kimligi, tilkenin ulusal kimligini de
giiclendirmekte ve gastronomisini kiiresel élgekte bir marka haline getirmektedir. Ornegin,
Fransiz, Cin, italyan mutfag: gibi diinya genelinde taninan mutfaklar, gastronomi kimliklerini
basarili sekilde insa etmis ve uluslararasi taninirhik kazanmislardir (Riley, 2000; Corigliano,
2002; Rand, Heath & Alberts, 2003; Okumus, Okumus & McKercher, 2007; Correia et al., 2008;
Ab Karim & Chi, 2010). Ozellikle italya ve Fransa gibi gastronomisiyle én plana ¢ikmis iilkelerin,
ulusal kimlikleriyle gastronomi kimliklerini harmanladiklari ve yerel halkin da aktif rol aldig1
bu kimligi tanimak, gézlemlemek ve deneyimlemek isteyen turistler icin bir cazibe kaynagi
haline getirdikleri goriilmektedir (Haven-Tang & Jones, 2005; Fox, 2007; Caliskan, 2013; Chang
& Mak, 2018). Bu durum, gastronomi kimligi olusturma ve tanitma gerekliligini ortaya ¢ikarmis
ve pek cok iilke icin siirdiiriilebilir rekabet tstiinliigii saglama noktasinda kritik bir faktor
haline gelmistir.

Harrington’un (2005) gelistirdigi gastronomi kimligi modeli, gidadaki hakim tat bilesenleri,
dokular ve tatlar tizerindeki cevresel (cografya ve iklim) ve kiiltiirel (tarih ve etnik etkiler)
faktorlerin etkisini aciklamaktadir. Her bir destinasyonun 6zgiin mutfak kimligine sahip oldugu
gercegi g6z Oniline alindiginda, iilkelerin gastronomi politikalar1 ve stratejilerinin de
farklilasmasi kacinilmazdir. Bu ¢alismada, tarihsel ve kiiltiirel baglara sahip, cografi olarak
komsu olan Azerbaycan ve Tiirkiye’'nin gastronomi politika ve stratejileri karsilastirmali olarak
incelenmektedir. Tirkiye ve Azerbaycan, siyasi, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda yakin iligkilere
sahip olmakla birlikte, gastronomi kimliklerini giiclendirme konusunda farkli yaklasimlar
benimsemektedirler.

Bu dogrultuda arastirma,

. Her iki iilkenin gastronomi politikalarinin nasil sekillendigini,

. Hangi stratejileri benimsediklerini,

. Birbirlerinden hangi yonlerde ayristiklarini ortaya koymayi1 amac¢lamaktadir.
Literatiir

Tiirkiye, ekonomik ve siyasi acidan kiiresel 6lgekte etkili bir devlet olma hedefiyle hareket
etmektedir. Bu dogrultuda gerceklestirilen arastirmalarda, ABD, Kanada, Fransa ve Almanya
gibi gelismis tilkelerin, ekonomik ve ticari iliskilerini giiclendirirken ayn1 zamanda komsu
tilkeleriyle de siki is birlikleri kurduklari tespit edilmistir. Bu analizler dogrultusunda, Tiirkiye
mevcut jeo-stratejik konumunu degerlendirmis ve kendini bir bélge tilkesi olarak tanimlayarak,
ticaret ve ekonomi politikalarini cografi yakinlik temelinde sekillendirme karar1 almistir. Bu
strateji kapsaminda, “Tiirkiye'nin kara ve yakin deniz komsular1” haritasi olusturulmustur.
Suriye, Irak, Iran, Azerbaycan, Ermenistan, Giircistan, Bulgaristan ve Yunanistan kara
komsulari; Rusya Federasyonu, Ukrayna, Romanya, Moldova, Libya, Misir, israil ve Liibnan ise
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deniz komsulari olarak tanimlanmistir (T.C. Disisleri Bakanhgi, 2024a; T.C. Disisleri Bakanhgi,
2024Db).

Bu baglamda, Azerbaycan Cumhuriyeti de Nahc¢ivan Ozerk Cumbhuriyeti ile kara baglantisi
bulunan iilkeler arasinda yer almaktadur. ki iilke arasindaki iliskiler, Tiirkiye'nin 30 Agustos
1991’de bagimsizligin1 ilan eden Azerbaycan’i taniyan ilk devlet olmasiyla baslamistir.
Tiirkiye'nin Karabag’in bagimsizlik miicadelesinde ve Ermenistan’la yapilan baris siirecinde
Azerbaycan’a verdigi destek, iki iilke arasindaki iliskinin cografi sinirlarin 6tesine tasinmasini
saglamistir. Zaman iginde bu iliskiler, siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda karsilikl
destek, stratejik is birlikleri ve yogun diplomatik temaslarla pekismistir (T.C. Disisleri
Bakanligi, 2024c). Mutfak kiltiri de bu ortak baglarin énemli bir yansimasi olarak 6ne
cikmaktadir.

Literatlir taramasi1 sonucunda, Turkiye ve Azerbaycan mutfak kiiltiirlerinin pek ¢ok ortak
ozellige sahip oldugu tespit edilmistir. Bu benzerlikler, tarihsel baglar, cografi yakinlik ve
kiltirel etkilesimlerin bir sonucu olarak sekillenmistir. Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve
Kiiltiir Orgiitii (UNESCO), iki tilkenin ortak mutfak kiiltiiriine vurgu yaparak asagidaki unsurlari
somut olmayan kiiltiirel miras olarak tescillemistir (UNESCO, 2024a; UNESCO, 2024b; UNESCO,
2024c; UNESCO, 2024d):

. Yass1 Ekmek Yapimi ve Paylasim Kiiltiirti: Lavas, Katirma, Jupka, Yufka (2016)

. Dolma Yapim ve Paylasma Gelenegi, Kiiltiirel Kimligin Bir Gostergesi (2017)

. Kimligin, Misafirperverligin ve Sosyal Etkilesimin Sembolii Olan Cay Kiulttiri (2022)
. Iftar/Eftari/iftar/iftor ve Sosyo-Kiiltiirel Gelenekleri (2023)

UNESCO, bu geleneklerin iki tilke i¢in kiiltiirel 6nemini vurgulamis ve mirasin korunmasi ve
tanitilmasi adina destekleme karari almistir.

Yontem

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel arastirma yontemi, belirli bir
kavram veya olguyu daha kiiciik bir o6rneklem grubuyla derinlemesine inceleyerek
yorumlamaya odaklanmaktadir. Arastirmacilar, konuyla ilgili literatiirde sinirli veya 6nyargil
kaynaklarin bulunmasi, arastirmanin nicel tekniklerle 6l¢iilmeye uygun olmamasi, belirli bir
fenomenin tanimlanmasi ve yeni teorilerin gelistirilmesine ihtiya¢ duyulmasi gibi nedenlerle
nitel arastirma yéntemini tercih edebilmektedir (Creswell, 2009, s. 99). Ozellikle politika
arastirmalarinda, nitel yontemlerden siklikla yararlanildigi belirtilmektedir (Moriarty, 2011, s.
2; Sofaer, 1999, s. 1108). Politikalarin olusturulmasinda etkili olan aktoérlerin goriis ve
algilarinin ortaya konulmasi, alinan kararlarin arkasindaki niyetlerin tespit edilmesi ve
uygulama siireclerinde karsilasilan sorunlar, ¢éziimler ve kazanimlarin belirlenmesi gibi
arastirma gerektiren konular, nitel arastirma yontemiyle derinlemesine incelenebilmektedir
(Gerring, 2017, s. 16).

Bu arastirmada, bir cerceve dahilinde kurgulanmasi ve tutarliliginin saglanmasi amaciyla nitel
arastirma desenlerinden biri olan durum c¢alismasi1 (case study) kullanilmistir. Durum
calismasi, giinliik yasamda cesitli bicimlerde ortaya ¢ikan durum veya olgulara odaklanarak
bunlar1 ayrintili bir sekilde incelemektedir (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 240). Birey, toplum,
endiistri, kiiltiir ve ulusal politikalar gibi farkh 6l¢eklerdeki durumlar bu desen kapsaminda ele
alinabilmektedir (Kalav Idrisoglu, 2024, s. 44). Arastirmaci, inceledigi durumu biitiinciil bir
sekilde analiz edebilmek icin “nasil”, “nicin”, “ne zaman” ve “kim” gibi sorular yoneltmektedir
(Subas1 ve Okumus, 2017, s. 420). Bu ozellikler, durum c¢alismasini 6zellikle politika

arastirmalarinda tercih edilen bir desen haline getirmektedir (Capar ve Ceylan, 2022, s. 298).
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Arastirmada, Tiirkiye ve Azerbaycan’in resmi gastronomi politika ve stratejilerine iliskin
veriler, dokiiman incelemesi teknigiyle toplanmistir. Dokiiman incelemesi, arastirmacinin
birincil kaynaklardan dogrudan yararlanmasini saglayarak, baska arastirmalara basvurma
ihtiyacini en aza indiren bir yontemdir. Bu teknik, arastirmaciya incelenen dokiimanlar: farkl
yOnleriyle analiz etme ve degerlendirme imkani1 sundugundan, calismaya derinlik
kazandirmaktadir. Bu katkilar, politika arastirmalarinda dokiiman incelemesinin yaygin olarak
kullanilmasini saglamaktadir (Karppinen ve Moe, 2012, s. 4; Morgan, 2022, s. 70).

Ozellikle politikalar ve stratejiler iizerine yapilan arastirmalarda, gézlem veya goriisme yoluyla
veri toplamanin miimkiin olmadig1 durumlarda dokiiman incelemesi 6nemli bir yere sahiptir
(Vromen, 2017, s. 216). Arastirmacinin maddi, zamansal ve yasal kisitlar1 géz onilinde
bulunduruldugunda, bu arastirmada da Tiirkiye ve Azerbaycan’in gastronomi politika ve
stratejileri dokiiman incelemesi yontemiyle analiz edilmistir. Verilerin dogrulugunu saglamak
adina, yalnizca resmi nitelik tasiyan web sitelerinden elde edilen dokiimanlar ¢alismaya dahil
edilmistir. Bu durum, arastirmanin giivenilir ve somut temellere dayanmasini saglamaktadir
(Bas ve Akturan, 2008, s. 117). Tablo 1’de, arastirma kapsaminda incelenen web siteleri
listelenmistir. Bu sitelerde 2024 yil Aralik ayina kadar gastronomi ile ilgili yayimlanan tim
icerikler toplanarak icerik analizine tabi tutulmustur.

Tablo 1. Gastronomi Politika ve Stratejileri Kapsaminda incelenen Web Siteleri
(Azerbaycan-Tiirkiye)

Azerbaycan Tiirkiye
Kiiltiir Bakanlig1 (culture.gov.az) Kiiltiir ve Turizm Bakanligi (kultur.gov.tr)
Kiltiir Portali (kulturportali.gov.tr/)
Azerbaycan Cumhuriyeti Devlet Turizm Ajansi Turkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi
(tourism.gov.az) (https://tga.gov.tr/)
MeetAzerbaijan (meetinazerbaijan.com)
Azerbaycan Tanitim Web Sitesi Turizm Web Sitesi (GoTurkey) (goturkiye.com)
(https://azerbaijan.travel)
Azerbaycan Turizm Kurulu (tourismboard.az) Tanitma Genel Miidiirliigii (tanitma.ktb.gov.tr)
Turizm Egitim ve Sertifikasyon Merkezi Strateji Gelistirme Baskanlig
(training.tourismboard.az) (icisleri.gov.tr/strateji)

Arastirma kapsaminda veriler “Cevre”, “Kiiltir”, “Siirdiiriilebilirlik” ve “Diger Politika ve
Stratejiler” olmak tlizere dort ana kategori altinda siniflandirilmistir. Kodlama asamasinda,
onceden belirlenmis bir kod listesi temel alinarak Smith ve Xiao’nun (2008, s. 290) “Gastronomi
Turizm Uriinleri Tipolojisi” kullanmilmistir. Ancak, arastirmanin kuramsal temelinin yeterli
olmamasi nedeniyle, toplanan veriler dogrultusunda yeni kodlar olusturulmustur.

Baska bir ifadeyle, 6nceden belirlenen kodlara ek olarak, veri inceleme stirecinde ortaya ¢ikan
yeni kavramlar da kod sistemine dahil edilmistir (Jackson, Drummond ve Camara, 2007, s. 24;
Armstrong, 2021, s. 5). Elde edilen veriler; MAXQDA 2024 yazilimi kullanilarak analiz
edilmistir. Kod matris tarayiciyla her iki iilkenin yogunlastig1 kodlar saptanmstir. Ulkelerin
birbiriyle ortaklastig1 ve farklilastigi gastronomi politika ve stratejileri iki vaka modeliyle
ortaya konulmustur. On plana ¢ikan gastronomi politika ve stratejileri, kod bulutuyla
gorsellestirilmistir.

Bulgular

Cevre kategorisi kapsaminda Tirkiye’de 1392 ve Azerbaycan’da 68 olmak lizere toplamda
1460 kodlama bulunmaktadir. Kategori igerisinde; “Cografya”, “Iklim” ve “Yerel Uriinler”
temalar1 yer almaktadir. Tablo 2’de her iki lilkenin bu tema, kod ve alt kodlarina y6nelik verileri
bulunmaktadir.
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Tirkiye'nin 870 defa kodlanmasiyla “Yerel Uriinler” temasina odaklandigi goriilmektedir.
Ozellikle bu tema icerisinde “Yerel Yiyecek icecek” kodunun 379 defa kodlanmasi, iilkenin
mutfak kiiltiirtine yogunlastigin1 gostermektedir. Cografya temasi 424 kodlama sayisiyla ikinci
sirada yer almaktadir. Bu tema altinda ézellikle “Araziler” kodunun alt kodu olan “Uziim
Baglar1” 75 defa kodlanarak 6n plana ¢ikmaktadir. Son olarak iklim temasinin 92 defa
kodlandig1 goriilmektedir. Tema icerisinde 83 kodlamayla “Gastronominin Iklim Ozellikleriyle
lliskilendirilmesi” kodu ilk siradadhr.

Azerbaycan’in 45 kod sayisiyla oncelikle “Cografya” temasina odaklandig1 goriilmektedir. Bu
tema icerisinde “Tesisler” kodunun alt kodu olan “Sarap Imalathaneleri” 14 defa kodlanmistir.
Azerbaycan bagcilik ve sarapcilik gibi daha nis alanlara odaklanmaktadir. “Yerel Uriinler”
temasi 16 kodlama sayisiyla ikinci sirada yer almaktadir. Ozellikle “Yerel Hammadde” (7 kod)
bu temada 6n plandadir. Bu noktada Tiirkiye'nin yerel tirtinler ve cografi cesitlilik agisindan
Azerbaycan’a gore daha kapsaml bir gastronomi politika ve stratejisi izledigi ifade edilebilir.
“Iklim” temasinda 6 kodlamayla “Gastronominin iklim Ozellikleriyle iliskilendirilmesi” kodu
Tiirkiye’de oldugu gibi Azerbaycan’da da 6n plandadir. Her iki iilkede de Iklim temasinin diisiik
bir 6neme sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Cevre Kategorisi Kod Matris Tarayicis1 (Azerbaycan-Tiirkiye)

Kategori Temalar Kod AltKodlar Azerbaycan Tirkiye TOPLAM
Gastronominin Cografi Konum Ozellikleriyle 95
fliskilendirilmesi
Cografi isaretli Uriinler 0 - 42
Tesisler / Yapilar 0 0 0

Gida Uretim/isleme Tesisleri 0 - 8
Sarap imalathaneleri _ 27
Bira / Icki Fabrikalar 0 0 0
Ciftci Pazarlar 0 - 5
< - .
& Gastronomi Miizeleri _ 3
é Restoran ve Barlar _ 9

= O

= < Araziler 0 0 0

S

Tarlalar ve Ciftlikler _ 65
Kentsel Restoran Bolgeleri 0 - 20
Rotalar 0 0 0
Gastronomi Rotalari 0 - 1
Yiyecek ve Icecek Rotalar1 0 - 6
Gastronominin Iklim Ozellikleriyle 89
= P o .
= Iliskilendirilmesi
X
- Gastronomide Mevsimsellige Yer Verilmesi _ 10
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Yerel Hammadde _ 282
Yerel Gida _ 384
» Yiyecek icecek Hazirlama ve Pisirme Teknikleri 0 - 41
; Yiyecek i¢cecek Tariflerine Yer Verilmesi 0 - 31
E Yiyecek / icecek Eslestirmesi _ 16
g Yerel Mutfak Arac-Geregleri _ 22
> Yerel Uriinlerin Saglikla iliskilendirilmesi 0 - 80
Vegan / Vejetaryen Yemekleri 0 - 23
Sokak Lezzetleri _ 7
TOPLAM 68 1392 1460

Kiltiir kategorisi kapsaminda Tiirkiye'nin 670 ve Azerbaycan’in 130 olmak tizere toplamda 800
kodlama bulunmaktadir. Bu kategori icerisinde; “Tarih”, “Cok kultiirlilik”, “Deneyim Elde
Etme”, “Yenilikler”, “Yetenekler”, “Inanclar’, “Gelenekler” ve “Degerler” temalar1 yer
almaktadir. Turkiye’de; Tarih temasinda “Gastronominin Tarihi Bilgilerle Aktarilmas1” (104
kod), Cok kiiltiirliliik temasinda “Fiizyon Mutfag1” (9 kod), Deneyim Elde Etme temasinda
“Perakende Yiyecek ve Icecek Satin Alma” (288 kod), Yenilikler temasinda “Yeni Projeler” (10
kod), Yetenekler temasinda “Sefler” (3 kod), Gelenekler temasinda “Yemek Festivalleri” (47
kod) ve Degerler temasinda “Tadim Egitimi (47 kod) 6n plandadir. Azerbaycan; Tarih
temasinda “Gastronominin Tarihi Bilgilerle Aktarilmas1” (12 kod), Cok kultiirliliik temasinda
Flizyon Mutfag1 (5 kod), Deneyim Elde Etme temasinda “Sarap Bolgeleri Turlar” (6 kod),
Yenilikler temasinda “Yeni Projeler” (3 kod), Yetenekler temasinda “Yeteneklerin
Odiillendirilmesi” (2 kod), Gelenekler temasinda “Sarap Festivalleri” (3) ve Degerler temasinda
“Tadim Egitimi” (20 kod) ilk sirada yer almaktadir.

Tablo 3. Kiltiir Kategorisi Kod Matris Tarayicisi (Azerbaycan-Tiirkiye)

Kategori Temalar Kod AltKodlar Azerbaycan Tirkiye TOPLAM
E Gastronominin Tarihi Bilgilerle Aktarilmasi _ 116
ﬁ Gastronominin Hikayeler/ Efsanelerle Aktarilmasi _ 8
Flizyon Mutfagi _ 14
Etnik Cesitliligin Mutfak Kiiltiirine Etkisi _ 3

Somiirgecilik Faaliyetlerinin Mutfak Kiltiiriine
Etkisi

COK
KULTURLULU
K

oI
o
_

(=)
(=)

Tiiketim

Perakende Yiyecek ve icecek Satin Alma

KULTUR
N
O
[y

(=)

Restoranlarda Yemek ve igmek

Piknikler (yerel yemeklerle)

_

Kendi Aktivitelerini Segme

o o o o
-

(=)

Tiiketici Gosterileri

DENEYIM ELDE ETME

w

Yiyecek ve Sarap Gosterileri

-

Pisirme Ekipmanlari/Mutfak Sovlari

(=)
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Gastronomi Uriin Lansmanlar1
Gastronomi Sergileri
Turlar
Sarap Bolgeleri Turlari
Tarim Bolgeleri Turlari

Sehir Yiyecek icecek Turlar:

o
[uny

o
N

N N O O

o

§

= Yeni Projeler 13
Zz 5
o Gastronomi Trendleri 0 - 1
E Sefler 0 - 3
E % Yeteneklerin Odiillendirilmesi _ 3
S Gastronominin Dini Bilgilerle Aktarilmasi _ 5
%} - Gastronominin Dini Kutlamalarla 0 - 4
= fliskilendirilmesi
Festivaller 0 0 0
o Yemek Festivalleri _ 49
E Sarap Festivalleri _ 6
E Hasat Senlikleri 0 - 25
© Mutfak Gelenekleri ve Sofra Kurallari _ 53
Agirlama Kiltiira _ 43
EgiimGorlem B |
Tadim Egitimi _ 34
Gastronomi Okullar1/ Kurslari - 0 8
Saraphaneleri/ Birahaneleri Ziyaret _ 20
Yemek Yarigsmalarini gézlemlemek _ 17
o Gastronomi Alaninda Dergi ve Kitaplar _ 9
E Gastronomi Envanterinin Olusturulmasi - 0 1
>§ Kuruluglar 0 0 0

Restoran Siniflandirma Sistemleri
Gastronomi Dernekleri
Sertifikalandirma/ Etiketleme

Yiyecek/Sarap Siiflandirma Sistemleri
(VQAvb.)

Kamu Gastronomi Kurulusglari

TOPLAM

[N
S

o)

N
[y

o
[uny

~N

130 670 800

Her iki iilke karsilastirildiginda Tiirkiye'nin “Perakende Yiyecek ve icecek Satin Alma”, “Sefler”
ve “Yemek Festivalleri” kodlariyla Azerbaycan’dan farkli gastronomi politika ve strateji
benimsemektedir. Stirdiiriilebilirlik kategorisi kapsaminda Tiirkiye 73 ve Azerbaycan 11 olmak
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lizere toplam 84 kodlama yapilmistir. Bu kategori icerisinde Azerbaycan’da 7 ve Tiirkiye'de 29
kodlamayla “Slow Food” 6n planda yer almaktadir (Bknz Tablo 4).
Tablo 4. Siirdiiriilebilirlik Kategorisi Kod Matris Tarayicis1 (Azerbaycan-Tiirkiye)
Kategori Kod Azerbaycan Tiirkiye Toplam
Slow Food

o I
= W
N O

Gastronomi Sehri

v Somut Olmayan Kiiltiirel Miras _ 17
2 Siirdiirilebilir Tarim 0 - 2
E Siirdiritlebilir Gida 0 - 3
E Siirdiiriilebilir Restoran 0 - 3
Fé Yerel Uriin Satis1 0 - 3
:é Gastronomide Atik Yonetimi _ 3
TOPLAM 11 73 84

Diger Politika ve Stratejiler kategorisinde Tiirkiye’de 71 ve Azerbaycan’da 34 olmak uzere
toplamda 105 kodlama bulunmaktadir. Bu kategoride, Azerbaycan 12 kodlamayla
“Gastronomide Anlagmalar/ Is Birlikleri Stratejisi” ile 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye ise 34
kodlamayla “Yeni Medya (Dijital Medya, Sosyal Medya, Influencer)” koduna odaklanmaktadir
(Bknz Tablo 5).

Tablo 5. Diger Politika ve Stratejileri Kategorisi Kod Matris Tarayicisi (Azerbaycan-Tiirkiye)

Kategori Kod AltKod Azerbaycan Tiirkiye Toplam
Gastronomide Medya Stratejileri 0 0 0

Geleneksel Medya (Basili Medya, Radyo, TV) _ 17
Yeni Medya (Dijital Medya, Sosyal Medya, Influencer) _ 35

E Gastronomi Kongre/ Fuar / Seminer Stratejileri _ 19

g o Gastronomide Anlagmalar/ Is Birlikleri Stratejisi _ 22

g E Gastronomide Marka Stratejisi - 0 2

)% g Kampanya Stratejileri _ 4

a5 Gastronomi Tanitim ve Tadim Stantlari - 0 6

TOPLAM 34 71 105

Azerbaycan ve Turkiye’'nin gastronomi politika ve stratejilerinin karsilastirmali analizi Sekil
1’de verilmistir. Sekil incelendiginde; iki iilkenin “Yerel Yiyecek Icecek” (384 kod), “Perakende
Yiyecek ve Icecek Satin Alma” (291 kod), “Yerel Hammadde” (282 kod), “Gastronominin Tarihi
Bilgilerle Aktarilmas1” (116 kod) ve “Gastronominin Cografi Konum Ozellikleriyle
lliskilendirilmesi” (95 kod) kodlarinin ortak oldugu gériilmektedir.
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Sekil 1. Azerbaycan ve Tiirkiye'nin Gastronomi Politika ve Stratejilerinin
Karsilastirmali Analizi

Yerel Yiyecek Icecek (384 kod) ve Yerel Hammadde (282 kod)

Azerbaycan, ekonomik cesitlendirme politikas1 dogrultusunda petrol disinda farkh
kaynaklardan gelir elde etmeyi hedeflemektedir. Niifusun biiyiik bir kisminin istihdam kaynagi
olan tarim sektori bu kapsamda 6nem arz etmektedir (Azerbaijan Tourism Board, 2024a).
Tarim sektorini destekleme politikasiyla baslayan stirecte ihracatin giiclendirilmesi adina
yerli hammaddelere ve bu hammaddelerle yapilan yiyecek iceceklerin iiretiminin tanitilmasina
odaklanilmistir. Devlet Turizm Ajansi, c¢esitli uluslararasi fuar ve etkinliklerde tanitim
stantlariyla yer almistir. Stantlarda "Made in Azerbaijan" temasiyla tilkenin milli gastronomi
Urlnleri tanitilmaktadir. Agroturizm ve gastroturizm potansiyelini gorsel olarak sunabilmek
adina bir mutfak alani kurulmus ve yoresel iirlinler servis edilmistir (Azerbaycan Cumhuriyeti
Devlet Turizm Ajansi, 2019a). Birlesik Arap Emirlikleri, 2023 yilinda "Emirates Salon
Culinarie" adi1 altinda uluslararasi mutfak yarismasi ve yarisma cercevesinde bir fuar
diizenlemistir. Devlet Turizm Ajansi lilke gastronomisini tanitmak icin hem yarismaya katilmis
hem de fuar alaninda bir stant kurmustur. Stantta, Azerbaycan'in elverisli iklimi sonucunda
elde edilen gastronomi iiriinlerine yer verilmistir (Azerbaycan Cumhuriyeti Devlet Turizm
Ajansi, 2023a).

Tiirkiye'nin ise yerli hammadde ve yerel yiyecek icecek tanitiminda o6zellikle cografi isaret
sisteminin sik kullandig1 gériilmektedir. Cografi isaret, belirli bir cografi kokene sahip olan ve
bu koékenle ilgili 6zelliklere veya line sahip olan iiriinlere konulan bir etikettir. Her bolge
fiziksel, sosyal ve kiiltiirel 6zellikleri bakimindan farklidir. O yerlerin yoresel gida iirtinleri de
farklilik gostermektedir. Tirkiye, lilke geneline yayilmis ¢ok cesitli yerel tirlinlere sahiptir ve
bunlarin bir kismi GI-Sertifikalidir ve diinya capinda taninmaktadir (GoTurkey, 2024a).
Malatya kayisisi, Aydin incir ve kestanesi, Gaziantep baklavasi, Milas zeytinyagi, Bayramic
nektarisi (Bayrami¢ beyazi), Taskoprii sarimsag ve daha bir¢ok triin Avrupa Birligi'ne
kayithdir (Goturkey, 2024b).

Medya ve Agirlama stratejisi Tiirkiye’nin yerli hammadde ve yerel yiyecek icecek tanitimi
bazinda tercih ettigi diger stratejilerdir. Ozellikle sosyal medyada iin kazanmis ya da basinda
gorevli olan kisileri tlilkeye davet etmektedir. Davet edilen kisilere Tirkiye'nin turistik yerleri
gezdirilmekte, begenecekleri yemekler ikram edilmektedir. Kisilerden medya araciligiyla
deneyimlerini paylasmalar1 beklenmektedir. TurkAegean Kampanyasi kapsaminda
Sirbistan’da influencer olan kisiler davet edilmistir. Agirlama stratejisi kapsaminda konuklara,
Izmir ve Mugla gezdirilmis, Tiirk mutfagindan lezzetler ikram edilmistir. Sirp influencer’lar
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Tiirkiye’deki seyahatlerine takipcilerini; sosyal medya hesaplari iizerinden yaptiklari yayinlar
ve cesitli paylasimlarla dahil etmislerdir (TGA, 2022a). TGA; Fransa, Amerika, ingiltere,
Hollanda, Isveg, Danimarka ve Norve¢'in sosyal medyadaki etkin isimlerini ‘gastronomi’ temal
ozel bir programla Istanbul’a davet etmistir. Konuklara Istanbul gezdirilmistir. Burada Tiirk
mutfagindan lezzetleri tatmis ve yasadiklar1 deneyimleri sosyal medya hesaplarindan
takipgileriyle paylasmislardir (TGA, 2021). TGA'nin davetlisi olarak Fransa, italya, Portekiz ve
Sirbistan’dan Tirkiye’ye gelen sosyal medyanin etkin isimleri, Ege bolgesindeki bag rotalarini
gezmislerdir. Program, Tiirkiye’'nin bagciigini 6n plana c¢ikarmayr amaglamaktadir. Bu
kapsamda konuklarla Izmir, Manisa, Denizli’deki bag evleri gezilmistir. Konuklar yaptiklar
tadimlari sosyal medyada paylasmislardir (TGA, 2022a).

Bahsedilen davetler yalmzca birka¢ érnektir. TGA, Michelin Rehberi istanbul 2023’iin ilk
seckisinin aciklanmasi kapsaminda, Fransa, Ingiltere, italya, Israil, irlanda, Almanya, Ispanya,
Amerika, Hollanda, Isvi¢re’den Tiirkiye’ye 48 kisilik basin ve influencer grubunu davet etmistir.
Konuklar, Istanbul’da agirlanmistir. Istanbul’dan Michelin Rehberi'ne giren restoranlari
deneyimlenmistir (TGA, 2022b).

Tanitimda web siteleri, sosyal medya gibi yeni teknolojiler aktif olarak kullanilmaktadir. Ttrk
Mutfag1 Haftas1 kapsaminda, diizenlenen etkinligin hem yurt ici hem de yurt disindaki

tanitimini yapmak amaciyla WWW. turkishcuisineweek.com” ve
“www.turkmutfagihaftasi.com” web siteleri olusturulmustur (T.C. Cumhurbaskanligi, 2024).

“Tiirkiye’nin Global Turizm Tanitim Platformu GoTurkiye.com” olarak tanitilan resmi tanitim
web sitesi bulunmaktadir (T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligi, 2021). TGA'nin da ifade ettigi gibi
site yenilenmis “Yepyeni ve modern tasarimi ve ayni zamanda teknolojik alt yapisi ile
Tiirkiye'nin rakiplerinden ayrismasina katki saglayacak olan platform Tiirkiye hakkinda bilgi
almak ve seyahatini planlamak isteyen tiim kullanicilara tilkenin kiltiir ve turizm degerlerini
tek bir cati altinda sunacak” sekilde diizenlenmistir. Icerisinde gastronomi, moda, alisveris,
kampcilik ve daha birgok icerik bulunmaktadir. Turistlerin katilabilecegi rotalara da yer
verilmistir. Platform yalnizca turistleri odak almamakta ayni zamanda yurtici ve yurtdisindaki
turizm profesyonellerine yonelik icerik olusturmaktadir. Ayn1 zamanda platform Tirkiye'nin
global bir turizm markasi olarak tanitiminda rol ustlenmektedir (TGA, 2024a). TGA,
Tiirkiye'nin gastronomisini 6n plana ¢ikarmak amaciyla “Delicious Tiirkiye” temasiyla videolar
hazirlamis ve bu videolar1 sosyal medya (Twitter) araciligiyla paylasmistir (TGA, 2024b).
Videolarda taninan seflerden Pelin Dumanl, Refika Birgiil ve Fatih Tuzak yer almis ve
milyonlarca izleyiciye ulasmistir (TGA, 2023).

Perakende Yiyecek ve icecek Satis1 (291 kod)

Her iki tilkenin de perakende yiyecek icecek satisin1 artirmak icin web sitelerine odaklandigi
gorilmektedir. Ozellikle Tiirkiye, Azerbaycan’a goére bu alana daha cok odaklanmaktadir.
Tiirkiye Kiiltiir Portal1 (2024) incelendiginde; seyahat hatirasi icin ayr1 bir kismin oldugu
gorilmektedir. Turistlerin evlerine donerken sevdiklerine gotiirebilecekleri, tatili animsatan
trtnlerle dolu olan bu kisim incelendiginde bir¢ok gastronomi {rtliniiniin de yer aldigi
gorillmektedir. Bal, lokum, nar eksisi, pekmez bu iiriinlerden yalmzca birkagidir. Onerilen tiim
Urlnler icin detayll aciklamalar yapilmis, iirtin 6zellikleri verilmis, mutfak kiiltiiriindeki
onemine deginilmistir. Ayni zamanda GoTurkey’de “Alisveris” bashigi altinda turistlere yonelik
olarak alisveris mekanlar1 ve iiriinlerine yer verilmistir. istanbul’da Kapalicarsi ve Misir
Carsisi’'ndan baharatlar, Tiirk lokumu, kurutulmus meyveler, kuruyemisler; Mardin’deki
diikkanlardan mirra kahvesi, Gaziantep carsilarindan fistik, baklava, baharat, kavrulmus
karpuz cekirdegi 6n plandadir (Goturkey, 2024c; Goturkey, 2024d; Goturkey, 2024e).

Gastronominin Tarihi Bilgilerle Aktarilmasi (116 kod)
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Azerbaycan, tlkenin 5000 yil 6ncesine uzanan tarihi ve topraklarn iizerine gelisen farkh
kiiltiirlerle zengin bir mutfak kiiltiiriine sahiptir. Ozellikle iilke tarihinde énemli bir yere sahip
olan sarap, gastronomi politika ve stratejilerinin odagini olusturmaktadir (Azerbaijan Tourism
Board, 2019a; Azerbaijan Tourism Board, 2019b; Azerbaijan Tourism Board, 2024b; Azerbaijan
Tourism Board, 2024c).

Tiirkiye de GoTurkey ve TGA gibi resmi web siteleri araciligiyla mutfak tarihine yonelik tanitim
faaliyetleri gerceklestirmektedir. Ozellikle Osmanh mutfak kiiltiirii taniimda énemli bir yere
sahiptir. Tirkiye’nin kokli bir tarihe gecmise sahip oldugu disiintldigiinde mutfak
kiltlrinin ge¢cmisini taniimda kullanmasi dogal bir strateji olarak ifade edilebilir.

Gastronominin Cografi Konum Ozellikleriyle Iliskilendirilmesi (95 kod)

Azerbaycan ve Tiirkiye Ipek Yolu iizerinde yer almaktadir. Her iki iilke de Ipek Yolu'nun
sagladig1 avantajlarin devamligi adina yol lizerinde yer alan topraklarin turizm destinasyonuna
dontstirilmesi, bu kapsamda bir dizi etkinliklerin planlanmasi ve tanitilmasi hususunda
UNESCO ile is birligi yapmistir (Azerbaycan Cumbhuriyeti Devlet Turizm Ajansi, 2020;
Azerbaycan Cumbhuriyeti Devlet Turizm Ajansi, 2023b). Arastirma sirasinda Tiirkiye'nin Ipek
Yolu projesine politika ve stratejisine Azerbaycan kadar yer vermedigi gorilmistiir. BM Turizm
Ipek Yolu Gérev Giicii 8. Toplantis1 Kayseri ilinde gerceklesmesi ancak yeterince giindem
olmamasi érnek olarak gosterilebilir (UNWTO, 2018; UNWTO, 2024). Ulkenin genellikle illerine
yonelik tanitim stratejileri yiiriittiigii goriilmektedir. Istanbul’'u “Gastrokent Baskenti” olarak
tanitmasi, Gastronomi Sehri unvanina sahip sehirlerinin bulunmasi ve medya stratejilerinde
illeri odak almasi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir (Goturkey, 2024f; Goturkey, 2024g).

Tiirkiye; “Yerel Uriinlerin Saglikla iliskilendirilmesi” (80 kod), “Cografi Isaretli Uriinler” (42
kod), “Yiyecek icecek Hazirlama ve Pisirme Teknikleri” (41 kod), “Yiyecek Icecek Tarihlerine
Yer Verilmesi” (31 kod) ve “Hasat Senlikleri” (25 kod) kodlariyla Azerbaycan’dan
farklilasmaktadir. Azerbaycan’in ise “Gastronomi Okullari/Kurslar” (8 kod), “Gastronomi
Tanitim ve Tadim Stantlar1” (6 kod), “Gastronomi Uriin Lansmanlar1” (2 kod) ve “Gastronomide
Marka Stratejisi” (2 kod) kodlariyla Tiirkiye’den farkli gastronomi politika ve strateji izledigi
gorilmektedir.

Azerbaycan’in gastronomi politika ve stratejileri kod bulutu Sekil 2.’de yer verilmistir. Sekilde
gorildigi tizere llkenin en belirgin politika ve strateji kodu, “Tadim Egitimi”, ardindan
“Saraphane/ Birahaneleri Ziyaret”tir.
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Sekil 2. Azerbaycan’in Gastronomi Politika ve Stratejileri Kod Bulutu

Tiirkiye’'nin gastronomi politika ve stratejileri kod bulutu Sekil 3.’te yer verilmistir. Ulkenin en
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Sekil 3. Tiirkiye’'nin Gastronomi Politika ve Stratejileri Kod Bulutu

Sonug¢

Bu arastirma, Tiurkiye ve Azerbaycan'in gastronomi politikalarinin g¢evresel, kiiltiirel,
sturdiirtlebilir ve diger unsurlar baglaminda nasil sekillendigini ve turizm ile ekonomik
stratejilerle iliskisi analiz etmistir.

Arastirmada Tiirkiye ve Azerbaycan’in gastronomi politikalarinin ortak tarihsel ve kiiltiirel
baglara dayandig: goriilmektedir. UNESCO tarafindan Yassi Ekmek Yapimi ve Paylagim Kiilttrt
(Lavas, Katirma, Jupka, Yufka), Dolma Yapim ve Paylasma Gelenegi, Cay Kiiltiri ve Iftar
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Gelenekleri gibi unsurlar her iki iilkenin ortak mutfak mirasi olarak kabul edilmistir (UNESCO,
2024a; 2024b; 2024c; 2024d).

Tiirkiye, daha genis kapsamli bir gastronomi stratejisi benimsemekte ve yerel tiriin gesitliligini
one cikarmaktadir. Cografi isaretli iiriinler (Gaziantep Baklavasi, Malatya Kayisisi, Milas
Zeytinyagi vb.), perakende yiyecek ve icecek satisi, gastronominin saglikla iligkilendirilmesi ve
mutfak tarihi anlatimlar gibi konulara daha fazla yatirnm yaptig1 goriilmektedir. Tiirkiye,
gastronomi politikalarin1 genis kapsamli medya stratejileri ile desteklemektedir. Ozellikle
TurkAegean kampanyasi, influencer agirlama stratejileri ve dijital medya tlizerinden yapilan
tanitimlar tlkenin gastronomi politikalarini kiiresel 6lcekte tanitmasina katki saglamaktadir
(TGA, 2022a).

Azerbaycan, belirli nis alanlara odaklanarak sarap¢ilik ve tadim etkinliklerine agirlik
vermektedir. Sarap turizmi, sarapg¢ilik kiiltiirti ve gastronomi tadim etkinlikleri gibi unsurlar
Azerbaycan’in gastronomi politikalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir (Azerbaijan Tourism
Board, 2024c). Azerbaycan, uluslararasi fuarlar ve is birlikleri ile gastronomi alaninda kendini
konumlandirmaktadir. Made in Azerbaijan tanitim kampanyalari, uluslararasi etkinliklere
katihm ve gastronomi iiriin lansmanlari, lilkenin gastronomi stratejisini belirleyen temel
faktorlerdir (Azerbaycan Cumhuriyeti Devlet Turizm Ajansi, 2019a; 2023a).

Arastirma kapsaminda sunulan 6neriler su sekildedir:

e Tirkiye ve Azerbaycan'in gastronomi politikalar1 arasinda daha fazla is birligi
yapilmali ve ortak projeler gelistirilmelidir. Ornegin, iki tilkenin mutfak kiiltiiriinii
ortak bir cati altinda tanitacak gastronomi turizmi rotalari olusturulabilir. Tiirk ve
Azerbaycan mutfaklarinin birlestigi festivaller ve gastronomi etkinlikleri
dizenlenebilir.

e Azerbaycan, gastronomi politikalarini daha genis bir perspektife yayarak gastronomi
turizmini ¢esitlendirmelidir. Cografi isaretleme sisteminin gelistirilmesi, yerel {irtin
cesitliliginin artirilmasi ve yerel yemeklerin saglik ve kiiltiirel baglamda daha fazla
tanitilmasi, tilkenin gastronomi stratejisini gliclendirebilir.

o Gelecekte yapilacak arastirmalar, iki lilkenin gastronomi politikalarinin ekonomik
etkilerini detayl olarak analiz edebilir ve turizm sektoriindeki somut sonuglarini
inceleyebilir. Ayrica, gastronomi kimligi ve kiiltiirel mirasin korunmasina yonelik
politikalarin  uygulanabilirligi ac¢isindan daha genis kapsamli c¢alismalar
gerceklestirilebilir.
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